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Marketingaktivitäten in den Bereichen Print & Messen 

Familienzeit im Erzgebirge Aktiv & Vital UNESCO-Welterbe

Überblick Schwerpunktthemen

TOP 9 – Marketingprogramm 2026 Tourismusverbandes Erzgebirge e. V.
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Aktiv & Vital
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alle 5 Jahre in 
einem anderen 

Land

eine der 
größten 
Wander-

veranstaltunge
n Europas

20.-27.09.2026

im Zentrum 
stehen 

geführte & 
individuelle 

Wanderungen

buntes 
Rahmen-

programm

Eröffnungs- 
und Abschluss-

zeremonie - 
mit Festumzug

Teilnehmer aus 
ca. 15 Ländern

Bilder: TVE/D. Rückschloss, U. Meinhold

Marketingprogramm des Tourismusverband Erzgebirge e. V. 2026
Aktiv & Vital | Bereich Wandern | EURORANDO
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Ziele
Intern: alle beteiligten Akteure, sollen zusammenarbeiten, ihre Rollen und Aufgaben kennen und ausfüllen
Extern: Bekanntheit der Veranstaltung wird gesteigert und eine maximale Teilnehmerzahl und hohe Übernachtungszahlen generiert.

Vorgehen
1. Auflistung Partner & Zielgruppen (Zuordnung Sinus-Milieu, Benennung Merkmale, genutzte Kanäle)
2. Erstellung Kommunikationskonzept - beschreibt, wie interne Partner (z.B. direkte Ansprache per Mail oder telefonisch, PMs,

Newsletter) und externen Zielgruppen angesprochen werden sollen

3. Marketingplan
fixiert und visualisiert die zukünftigen Aufgaben
beinhaltet Empfehlungen für einzusetzende Budgets und personelle Kapazitäten
Angepasst an das Budget von 20.000€ wird in drei Hauptbereiche untergliedert:
Social Media: Plan umfasst einen Post pro Woche zu einem der 4 Themen Routen, Region, Nachhaltigkeit, Event &
Rahmenprogramm
Wander- und Outdoor Magazine: Kooperation Wandermagazin mit Newsletterbeitrag, Social Media, Content Box auf der
Website, redaktionellen Beiträgen, …
Messen, Veranstaltungen, Präsentationen: z.B. OutdoorWelt Köln, Fahrrad- und Wanderreisen Stuttgart, Sächsischer Wandertag,
Fichtelbergmarsch, ERZ 50 /ERZ 35, … 

Marketing- und Kommunikationskonzept

Marketingprogramm des Tourismusverband Erzgebirge e. V. 2026
Aktiv & Vital | Bereich Wandern | EURORANDO
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Stoneman Miriquidi Hike: Neues Projekt für Trailrunner und Wanderer
Premiere: Vorstellung im Rahmen der EURORANDO 2026 (Pre-Opening)
Konzept: Übertragung der bekannten Stoneman-Idee auf Wandern & Trailrunning
Route: Grenzüberschreitend zwischen Fichtelberg (DE) und Keilberg/Klínovec (CZ)
Herausforderungskategorien: Gold/Silber/Bronze
Zielgruppen: Trailrunner & Ambitionierte Wanderer
Geplante Erweiterung: zusätzliche Strecke für Ultraläufer
Aktueller Plan: Stoneman Hike ca. 80 km – 2200 HM – Pre Opening zum Eurorando 2026–
In Überlegung: Loop Erweiterung auf 140 km  bis Projektende 02/2027

Marketingprogramm des Tourismusverband Erzgebirge e. V. 2026
Aktiv & Vital | Bereich Wandern | EURORANDO
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Marketingprogramm des Tourismusverband Erzgebirge e. V. 2026

Wandern im Erzgebirge – Hauptaugenmerk – Schwerpunkte

auf dem Qualitätsweg 
Kammweg Erzgebirge-

Vogtland

KAMMWEG ERZGEBIRGE-VOGTLAND

15 Jahre KAMMWEG

• Evaluierung und Produktanalyse, sowie
Erstellung eines Marketing- und
Kommunikationskonzepts

• Prüfung bisherige Ausrichtung und
Zielgruppen

• Schwerpunkte: Nachhaltigkeit, Qualität
grenzübergreifende Produktentwicklung,
Erhöhung der Sichtbarkeit
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RAD
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Marketingprogramm des Tourismusverband Erzgebirge e. V. 2026

MSV Medien Gravel 
• 40.000 Auflage
• Blockline +

GravelCamp

Roadbike Holidays – EXKLUSIV
• 1 redaktionelle Seite im Katalog
• 1 redaktionelle Seite im Flyer

(mind. 300.000 Auflage)
• vollständige Webpräsenz auf der

Webseite www.roadbike-
holidays.com

• 2 Social Media Posts
• 1 Story im Online-Magazin (BLOG)

• 1 Artikelplatz im Newsletter
• Stoneman MIRIQUIDI Road

(auf unserer Webseite)

Kooperation 
Mecklenburger 

Seenradrunde Rennrad 
und Gravel: 

Anzeigenschaltung 
Programmheft und 

Präsentation vor Ort

Kooperation 
Online+Print mit 

Cycleliveplus Belgien
• 3 Ausgaben

• 100.000 Auflage,
• Webpräsenz Road,

MTB Gravel

Vertriebskampagne 
Stoneman 

Saisonstart Dybill

http://www.roadbike-holidays.com/
http://www.roadbike-holidays.com/
http://www.roadbike-holidays.com/
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UNESCO-Welterbe
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Marketingprogramm des Tourismusverband Erzgebirge e. V. 2026
Mittel UNESCO-Welterbe

Monitoring Projekt „Touristische Inwertsetzung“  &
Ableitung von Handlungsempfehlungen für die nächsten Jahre

Umsetzung Konzept Welterbe-Besucherzentren

Fortführung und Neuausrichtung Konzept
Welterbe-Gastgeber & Gästeführer

Produktentwicklung Purple Path & Maker Tourism

Umsetzung der Handlungsempfehlungen
„Tatock – das neugierige Bergmännlein“
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Marketingprogramm des Tourismusverband Erzgebirge e. V. 2025
Mittel UNESCO-Welterbe

Kampagne und Kooperationen mit
Reiseveranstalter „Art Cities Reisen“ zum Thema Kulturreisen

Direktmailing 
Mailing der Broschüre an ausgewählte Paketreise-, 
Kulturreiseveranstalter, Gruppen und Privatorganisatoren in 
Deutschland. Einmalige Nutzung der Kulturdatenbank von 
projekt2508. Erstellung eines Anschreibens in Kooperation mit dem 
Auftraggeber. 

Versand an ca. 2.400 Kontakte in Deutschland 

E-Mailing-Reminder
• Redaktion, Gestaltung und Programmierung eines
HTML-Newsletters an den Kundenstamm von art cities REISEN im
Namen des Tourismusverbandes Erzgebirge e.V.
• Links zu Partnern sowie Downloadservice der Vertriebsbroschüre
• Versand an ca. 1.800 Kontakte im Kulturgruppensegment

Weitere Vertriebsleistungen 
• Aufnahme des Angebots auf der Website von art cities REISEN
• Präsentation der Angebote auf der ITB in Berlin 2026 (CULTURE
LOUNGE) und dem RDA in Köln 2026
• Einstellen und Bewerben der entwickelten
Reiseprogramme auf der art cities REISEN-Webseite
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Reflexion und Ausblick

Marketingprogramm des Tourismusverband Erzgebirge e. V. 2026
Projekt Sächsisch-Böhmische Silberstraße

08/2025

10/2025

03/2026 09/2026 04/2027

Umsetzung des 
Marketingkonzeptes 
zur Bekanntmachung 
und Bewerbung der 
Silberstraße und der 
Themenrouten 

Evaluierung 
Silberstraße

Erarbeitung 
der 

Themen-
routen

Kommunikations-
strategie und 

Marketingkonzept für 
die grenzübergreifende 

Vermarktung der 
Silberstraße 

vorauss. Projektende

(Beantragung 
Projektverlängerung bis 

10/2027)

06/2027

Deutscher 
Welterbetag in 
Marienberg
öffentlichkeits-
wirksame 
Veranstaltung 
zum Projekt mit 
strategischer 
Bedeutung
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Familienzeit
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Reflexion und Ausblick

Strategie und 
Fokusthemen festlegen 

Marketingprogramm des Tourismusverband Erzgebirge e. V. 2026
Familienzeit 

Stärkung der 
Familienregion 

Erzgebirge

Buchbare 
Angebote

Netzwerk

Informations
-fluss

Verlinkung

Partner der Marke 
"Familienurlaub 

in Sachsen„

Erstellung von 
Angeboten im 

feratel deskline zur 
Ausspielung / 

Buchbarkeit auf der 
Website des TVE

Zusammenarbeit der 
Leistungsträger vor 

Ort

Gegenseitige 
Weiterempfehlung

Nutzung 
#FamilienabenteuerErzgebirge

Mitarbeit 
Gemeinschaftstrello

Zertifizierung 
über TMGS
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Sina 
Spielzeug 
GmbH,
Neuhausen

Unsere erste eigene 
Pauschale ist nun 

buchbar.

Marketingprogramm des Tourismusverband Erzgebirge e. V. 2026
Familienzeit - Pauschalangebot
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Sina 
Spielzeug 
GmbH,
Neuhausen

Marketingprogramm des Tourismusverband Erzgebirge e. V. 2026
Familienzeit - Bündelungen - Familienabenteuer im Erzgebirge – individuell & planbar 
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Reflexion und Ausblick

Strategie und 
Fokusthemen festlegen 

Marketingprogramm des Tourismusverband Erzgebirge e. V. 2026
Familienzeit - Kampagne Antenne Thüringen

Informations
-fluss

Verlinkung

Partner der Marke 
"Familienurlaub 

in Sachsen„

VOR-ORT-PRÄSENZ
Promotionsfläche & Mitmachaktion

ONAIR-PRÄSENZ
Einbettung in Veranstaltungsspot zum 
Familien-Feiertag

ONLINE-PRÄSENZ
Mit Logo und Verlinkung auf den Seiten
Antennethueringen.de und Familienfeiertag.de

20.09.2026 Weltkindertag
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Sachsen für Frauen

Narrativ-Hebel:
„Sachsens Frauen schreiben 
Geschichte – und laden ein, 
daran teilzuhaben.“

Kommunikationsziel:
Geschichten von und für Frauen 
in Geschichte & Gegenwart. 
Sachsen als weibliches 
Kulturland sichtbar machen. 

Marketingprogramm des Tourismusverband Erzgebirge e. V. 2026
Kampagnen-Themen TMGS 2026

Maker Tourism in Sachsen

Narrativ-Hebel:
„Wo Menschen machen, was 
bleibt. Kreativität zum Anfassen." 

Kommunikationsziel:
Handwerk trifft Kreativität, 
mitmachbar & authentisch. 
Sachsen als „Werkstatt Europas“ 
erlebbar machen

UNESCO-Weltererbe in Sachsen 

Narrativ-Hebel:
„Weltgeschichte auf sächsischem 
Boden – erzählt von denen, die sie 
weitertragen.“ 

Kommunikationsziel: 
Weltgeschichte lebendig & 
menschlich erzählt. Welterbe nicht 
als Denkmal, sondern als 
Lebenswelt
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Sachsen für Frauen

Marketingprogramm des Tourismusverband Erzgebirge e. V. 2026
Kampagnen-Themen TMGS 2026

Maker Tourism in Sachsen UNESCO-Weltererbe in Sachsen 

• Präsenz auf der Kampagnen-Zielseite von sachsen-tourismus.de im jeweiligen Themen-Flight: Einbindung Ihres Produkts
anhand des gelieferten Contents.

• Crossmediale Bewerbung der Kampagnen-Zielseite über digitale Kanäle (Google, Social Media, Special-Interest, Podcasts,
Native & Programmatic Advertising) sowie ergänzend über ausgewählte analoge Kanäle (Print-Advertorials u. a.); Anteil
digital/analog ca. 85 %/15 %.

• Ausspielung der Kampagne in den definierten deutschen Quellmärkten sowie in Österreich und der Schweiz (D-A-CH).

Maßnahmen
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Chemnitz Kulturhauptstadt Europas 2025 
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Marketingprogramm des Tourismusverband Erzgebirge e. V. 2026
Chemnitz Kulturhauptstadt Europas 2025 – Legacy-Prozess

Legacy-Prozess

1. Säule
-

Purple Path

2. Säule
-

Maker tourism
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Marketingprogramm des Tourismusverband Erzgebirge e. V. 2026
Chemnitz Kulturhauptstadt Europas 2025 – Stimmungsbild
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▪ Verknüpfung und der Einklang der beiden Titel UNESCO Welterbe und
Europäische Kulturhauptstadt

▪ Kommunikations- und Marketingkonzept,
welches für die kommende Jahre die Verstetigung begleitet

▪ Transparenz schaffen:
Was ist  geplant für die kommenden Jahre?
Welche Veranstaltungsformate werden verstetigt?
Welche Formate werden weiterentwickelt?

▪ Einbettung in die Themen und Produkte des TVE

▪ Produktentwicklung, Entwicklung von Routen etc.

▪ Purple Path-Touren via Rad / Wandern /
individuell mit Auto / mit der Bahn / Graveltouren

▪ Zukunftsweisende Reiseanlässe gemeinsam kreieren
Kuratiert nach Clustern

Marketingprogramm des Tourismusverband Erzgebirge e. V. 2026
Chemnitz Kulturhauptstadt Europas 2025 – Legacy-Prozess - Purple Path
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▪ Makeradvent

▪ Tage des traditionellen Handwerks

▪ Makerhubs

Marketingprogramm des Tourismusverband Erzgebirge e. V. 2026
Chemnitz Kulturhauptstadt Europas 2025 – Legacy-Prozess – Maker tourism



29

Messeplanung
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Marketingprogramm des Tourismusverband Erzgebirge e. V. 2026
Messeplanung

CMT Stuttgart 17. - 25.01.2026 Counter TMGS Holiday World Prag (CZ) 12. - 14.03.26

CMT Stuttgart - Fahrrad- & WanderReisen 17. - 19.01.2026 Counter TVE 
CYCLINGWORLD*** 
Messe Düsseldorf

20. - 22.03.2026 Counter TMGS

Messe Reise & Freizeit
 Flughafen Münster/Osnabrück 

24. – 25.012026 Counter TVE 
VELO Berlin*** Tempelhofer Feld in 
Berlin

11. - 12.04.2026 Counter TVE 

Reisemesse Dresden mit E-Bike Days   Messe 
Dresden

30.01.- 01.02.2026 Counter TVE 
Globetrotter Frischluft Event - 12. 
Freiluft Outdoor Testival 

09./10. Mai 2026 Counter TVE 

A\FAIR -  Deine Augsburger Erlebnismesse 30.01. – 01.02.2026 Counter TVE Sächsischer Wandertag, Großenhain 29. - 31.05.2026 Counter TVE 

Fiets- en Wandelbeurs Utrecht/NL 13. - 15.02.2026 Counter TMGS 
3RIDES Sauerland – Winterberg 
(UCI Gravel World Series)

17.-19.7.2026 
Counter TVE 

f.re.e – Die Reise- und Freizeitmesse   München 18. - 22.02.2026 Counter TVE infa Hannover 10.2026 Counter TVE 

Reise+Camping Essen 25.02 - 01.03.2026 Counter TVE 
Reisemesse Erfurt      
Messe Erfurt

29.10.-01.11.2026 Counter TVE 

ITB Berlin 03. - 05.03.2026 Counter TMGS
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Destinationsentwicklung
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Marketingprogramm des Tourismusverband Erzgebirge e. V. 2026
Destinationsentwicklung & Innenkommunikation  

Partnerbetriebe

➢ 18 Unternehmen mit TourCert Qualified, davon
haben 15 den Prozess erfolgreich abgeschlossen

➢ 5 Unternehmen mit anerkannter Zertifizierung

Nachhaltigkeitsrat

➢ 10 Mitglieder

➢ Vertreter aus Naturschutz, Energie-, Finanz-,
Tourismus-, Gesundheits- und Kulturwirtschaft
sowie Vertreter der kommunalen Familie
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Marketingprogramm des Tourismusverband Erzgebirge e. V. 2026
Destinationsentwicklung & Innenkommunikation  

➢ Erweiterung des Nachhaltigkeitsnetzwerkes

➢ Erhöhung der Sichtbarkeit der Partner und deren nachhaltigen Aktivitäten

➢ Bearbeitung der definierten Handlungsfelder

Nächste Schritte des Nachhaltigkeitsrates:

Regionalität & Qualität fördern - 
klare Ausrichtung auf 
Qualitätsangebote & 

Qualitätsverbesserung

Ressourcen schonen 
– Ressourcenmanagement zahlt auf
die ökologische und wirtschaftliche

Nachhaltigkeit ein

Kooperationen stärken 
– das Erzgebirge als ganzheitliche

Tourismusregion

Nachhaltige Angebote gestalten 
– Kommunikation der Marke, der Werte

und der Qualität der Region
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Marketingprogramm des Tourismusverband Erzgebirge e. V. 2026
Destinationsentwicklung & Innenkommunikation  

Qualitätsoffensive in 2026:

➢Qualitätssicherung und -steigerung in der Destination

➢ Erhöhung der Sichtbarkeit der Partner und der gesamten Region als attraktives
Reiseziel

➢ Beratung, Sensibilisierung und Unterstützung im Bereich Onlinebuchbarkeit

➢ Begleitung von Beherbergungsbetrieben im Prozess von Zertifizierungen und
Klassifizierungen

➢ Sensibilisierung der Leistungsträger für Gästeerwartungen & Trends
(Nachhaltigkeit, digitale Services, Barrierefreiheit)

Qualität & Digitalisierung:
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Marketingprogramm des Tourismusverband Erzgebirge e. V. 2026
Destinationsentwicklung & Innenkommunikation  

Innenkommunikation:

➢ Erarbeitung eines Konzeptes zur Stärkung von Tourismusverständnis & Akzeptanz in 2025

➢Umsetzung ab 2026:

• Sensibilisierung der Mitglieder und Partner für die Ergebnisse des Konzeptes

• Maßnahmen zur Verankerung des Tourismusverständnisses in der Region

• Stärkung der Identität und Authentizität im Verbandsgebiet

• Förderung von Zusammengehörigkeit und gemeinsamen Werten

• Nachhaltige Stärkung der touristischen Positionierung in der Region
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